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貿易推廣趨勢 

展會成交額近年有下降趨勢 

Source: 歷屆廣交會回顧 歷屆成交額統計  

http://www.cantonfair.org.cn:82/gate/big5/www.cantonfair.org.cn/html/cantonfair/cn/about/2012-09/126.shtml  
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電子商務平台的用戶數維持健康增長，當中，俄羅斯和巴西的增長勢頭都不容忽視 

新興市場顯潛力 
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阿里巴巴註冊用戶數增長 

United States United Kingdom Brazil Russian Federation 



電子商務 

? ? 

做
B2C？ 如何經營？ 

帶來流量？ 

做B2B？ 

買家需求？ 

O2O ? 

地區市場潛力？ 

主營市場？ 

產品？ 

潛在客戶群流量？ 

雲端 ? 

大數據 ？ 



傳統招商                    電子商務 
 

電子商務 

舊客戶 

展會 

雜誌 

網站  ? 
網上廣告 ? 
雲端操作? 
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* 據Alexa.com顯示, 全球網站訪問量 
截至2014年11月26日的數據 

雲端服務網站流量 

有大量人流的全天候網上展銷平台，能為產品帶來大量的曝光機會 

• 全球訪問量最高的網站 

1. Google.com 
2. Facebook.com 
3. Youtube.com 

 

 

電子商務類別全球排名 
(International Business and Trade Import and Export Portals) 

#1 Alibaba.com 

#2 Ecplaza.net 

#3 Ec21.com 

 
國際商業和貿易類別全球排名 
(E-Commerce Marketplaces) 

#1 Alibaba.com 

#2 Loffer.com 

#3 Globalsources.com 

電子商務類別全球排名 
(International Business and Trade Import and Export Portals) 

#1 Alibaba.com (Global Rank # 46) 

#2 Ecplaza.net (Global Rank # 4,395) 

#3 Ec21.com (Global Rank # 9,475) 

 
國際商業和貿易類別全球排名 
(E-Commerce Marketplaces) 

#1 Alibaba.com (Global Rank # 46) 

#2 Loffer.com (Global Rank #5,061) 

#3 Globalsources.com (Global Rank #5,934) 



全球電子商務雲端平台用戶群 

* Data as of December 31, 2013 

Brazil: 2.1+ million 

India: 3.6+ million 

Germany: 609,000+ 

U.K.: 1.9+ million 

U.S.: 9.6+ million 

Turkey: 647,000+ 

Australia: 1.3+ million 

Canada: 2.0+ million 

Russia: 2.3+ million 

Malaysia: 909,000+ 



透過多語言雲端平台及詢價  

http://spanish.alibaba.com/ 
 
http://german.alibaba.com/ 
 
http://portuguese.alibaba.com/ 
  
http://french.alibaba.com/ 
 
http://italian.alibaba.com/ 
 
http://russian.alibaba.com/ 
 
http://korean.alibaba.com/ 
 
http://japanese.alibaba.com/ 
 
http://arabic.alibaba.com/ 
 
http://thai.alibaba.com/ 
 
http://vietnamese.alibaba.com/ 
 
http://turkish.alibaba.com/ 
 
 
 

http://spanish.alibaba.com/
http://german.alibaba.com/
http://portuguese.alibaba.com/
http://french.alibaba.com/
http://italian.alibaba.com/
http://russian.alibaba.com/
http://korean.alibaba.com/
http://japanese.alibaba.com/
http://arabic.alibaba.com/
http://thai.alibaba.com/
http://vietnamese.alibaba.com/
http://turkish.alibaba.com/


雲端網絡推廣流程 
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雲端網絡推廣流程 

曝光 

點擊 

詢盤 

曝光 

點擊 

詢盤 

行業產品差異 ，令網絡推廣流程的著力點變得不一樣。 



善用大數據 - 雲端操作 

電子商務平台比傳統外貿渠道的優勢，是積累了大量的真實數據，中小企業也絕
對能夠通過分析數據知彼知己，進而調整市場策略 



來雲端電子商務平台採購的海外買家主要關注 : 
供應商的誠信、生產和服務能力 

主要關注點內容 

協力廠商認證、產品認證、業界口碑 誠信 80.3% 

供應商專業度 75.7% 詳細的公司資訊、產品認證證書、外貿經驗 

詳細的產品資訊、價格真實性 產品資訊品質 70.5% 

公司成立年限、外貿年出口
額 、公司員工數量 

54.6% 供應商服務能力 

*2012年阿里巴巴對海外買家調研數據 

海外買家主要關注 



第三方身份核實認證，
讓買家更放心 

買家對賣家的產品
和服務能力的評分 

電子商務誠信與雲端安全 
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供應商的雲端電子商務週期 



THANK YOU. Mr. Benny Chan 
Marketing Manager – HK & Macau 
(852) 2215-5258 
bennychan@hk.alibaba-inc.com 


